Питања понуђача и одговори:

1. Колико процењујете да ће бити повода за медијске активности на месечном нивоу/ колико саопштења, вести итд?
Одговор:

Ова активност неће бити идентична током целог периода трајања уговора, биће мало интензивнија крајем маја и почетком јуна 2013. и крајем јануара и почетком фебруара 2014. године. Биће одржане две прес конференције, максимално три. У сарадњи са PR-ом Института позивају се новинари и предузимају друге организационе активности које се обављају тимски са Канцеларијом за превенцију пушења. Драфт саопштења за медије углавном припрема наручилац користећи  податке из постојећих истраживања. Врло често се и сами новинари обраћају Институту, без посредовања агенције. Ако и када проценимо у договору са PR агенцијом да је неку активност потребно појачати, агенција ће анимирати представнике медија. 

У јануару ће бити потребно најавити обележавање 31. јануара – Националног дана без дуванског дима и објавити ликовни конкурс. 

2. Да ли се на PR подршку догађајима мисли о само два догађаја наведена у спецификацији услуге или још на неки?

Одговор:

Да, мисли се само на два догађаја. Обично се прави манифестација  која не  подразумева већи трошак, али треба доста да се чека на разне дозволе које би требало да прикупи агенција, јер наручилац нема капацитета за тај део посла у овом тренутку. 
Агенција може предложити и идејно решење манифестације које не подразумева ове процедуре, можда нека акција другог типа, што би било и боље решење обзиром на кратке рокове.
3. Које све организационе активности очекујете да предузмемо за јавну манифестацију, да ли ћете можда део активности преузети са вашим тимом?

Одговор:

Одговор зависи од договореног решења/идеје за манифестацију. 
4. Колико огласа очекујете, односно колико предлога за дизајн је потребно да уради наш тим?
Одговор:

За израду постера ће се користити дизајн Светске здравствене организације који је на енглеском језику (постоје отворени фајлови). Задатак агенције је „прилагођавање” овог дизајна у смислу замене енглеског текста српским и убацивање логоа релевантних партнера.
За остали промотивни материјал (мајица, балони, крпице за наочаре) „прилагодити” дизајн тако да буде у складу са постером.

У јануару 2014. се реализује ликовни конкурс на тему превенције пушења. За дизајн календара и кеса користиће се изабрани најбољи радови.

5. Такође вас молимо за прецизирање свих елемената за које је потребно урадити дизајн, односно шта још мимо овог списка долази у обзир?
Одговор:

Евентуално оглас за часопис у коме ћемо се огласити.
6. Код израде предлога јавне манифестације 31. маја, када помињете пратеће активности: дозвола за одржавање, бина, расвета итд - да ли се од агенције очекује да обезбеди те додатне активности, односно надокнаду укључи у цену?
Одговор:

Да, те пратеће активности падају на терет агенције. Обим пратећих активности зависи од усвојеног идејног решења манифестације. То може бити и мали догађај. Претходних година је то обично било по систему „пултова” (не бине) на Тргу Николе Пашића, или у оквиру друге манифестације као што је обележавање „Светског дана срца” које организује други партнер.
